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Indledning

OPGAVEN

Udarbejdelse af grafisk identitet til M@rts
Handbryg med primaert fokus pa etiketdesign til
handbrygget gl.

ANSVAR

Jeg har arbejdet selvstaendigt med udarbejdelsen
og lgbende sparret med mine kollegaer.

AFSENDER

Mgrts Handbryg er et lille hjemmebryggeri place-
ret lige udenfor Videbaek - en lille by i Vestjylland.
Bryggeriet er i opstartsfasen i forhold til salget af
ollen og gnsker derfor en klar identitet fastlagt. @l-
len skal i fgrste omgang saelges ved direkte distri-
bution - fra producent til forbruger.

Mgrts Handbrygs overordnede strategi er fokuse-
retdifferentiering, hvor de henvendersigtilen lille
andel af totalmarkedet med et unikt produkt.

MALGRUPPE

Mgrts Handbryg henvender sig til den kvalitetsbe-
vidste forbruger pa konsumentmarkedet, i alderen
30+, som drikker og seetter pris pa god ¢l. Det er per-
soner,som handler i specialbutikker og som vaerd-
saetter pa den personlige kontakt og handvaerket
bag produktet.
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For at fa fuldkommen klarhed over opgavens
omfang og spare tid senere i processen, starte-
de jeg med oplaeg fra kunden, research, brain-
storm, moodboard og rough-skitser.

Brainstorm omkring ordet handbryg
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Rough-skilser

e, e Sy e S e P g W i Y
S e i B e S i B

M1

Grafisk design // b

e, "
Z >
2 S
[ <
< — >

HRNOBR 66T

201{,
PR . S
. i ORNeET

5. Aug,. TARECT

e

VAT g 12

‘*v-—n - """-Jl' |
| =~ |

MPRTO | |
ey { 25, Ay o ! 9101000

- HANDERYG = 7

Ao |

Ve
el l}\(ﬁﬁ iz S WO&L‘(G !

§ e

i ’m‘
MRS N
{

Sk I oy A
/ WO
H ""_fi'iﬁ %__[s*«a’ \

HANDBRYG VA N e -
ey ! / e ety MORTS ALY,
w1 L) = [ | =
| _ 1 ; | e | (,m_amAn,i
ALE tRew | /| I Ava
B ] A S
,,L__"_ijié‘i b rr &'WMP



Foum,

Ukompliceret og personligt er nggleordene for
identiteten og de grafiske elementer er skabt ud
fra disse.

Navnene pa ¢llene er fordanskede, som en del af
identiteten:

Dry Stout = Tgr Stout
Sweet Stout = Sgd Stout
Amber Ale = Rav Ale

Brown Ale Style = Brun Ale Variant

Etiketten skal passe til en 33 cl. flaske og er skabt
som én sammenhangende label, hvor der ikke er
en decideret for- og bagside, for at skabe en ren
overflade samt blikfang.

PAPIRKVALITET OG MONTERING

Etiketterne digitalprintes pa 90 gram ubestrgget
offset papir og monteres med meelk - varianten
er ikke afgprende ©.

@vrige materialer printes ogsa pa offset papir.
Offset papir er valgt for at skabe et naturligt og rat

look der passertil identiteten, gloss papir ville virke
for fornemt og upersonligt.

Loven om lukkethed skaber tre
forskellige ,rum“til indholdet

Marts Ter Stout har
en diskret aroma
af karamelmalt,
nedder og frisk
bred. Oplevelsen i

munden er fyldig og

blad, med en rund
karamelsmag og et
strejf af nedder.

gllet har en
behagelig, kort og
sed afslutning.

marts.dk

Information
omkRring gllet
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Information
omRring indholdet

TBR STOUT-MBRK AL
Handbrygget, ufiltreret og
upasteuriseret dansk al.

. Lagres oprejst ved 5° og
skaenkes nansomt.

g Ingredienser: malt, humle,
" gaer, vand, krydderier.

Mindst holdbar til: maj 2017

Det midterste ,rum*“ skaber Pantmaerke samt stregkode
blikfanget og indeholder den overholder Dansk Retursystems
primeere information regler for placering




To fonte anvendes - groteskskriften Rajdhani og
den kalligraferede SuomiHand.

Som primaer font bruge Rajdhani i forskellige
skriftsnit - de forskellige skriftsnit skaber kontrast
og hierarki. Skriften skaber endvidere en del af det
ukomplicerede udtryk vha. sit enkle snit.

For at understgtte det naervaerende og personlige
i produktet, er datoer skrevet med SuomiHand.

Navnet = display typografi,
som skal skabe blikfang

Marts Sed Stout har
en frisk og frugtig
aroma med noter
af banan, ananas
0g blomster men

0gsa kraftigt krydret

med nater af nellike,
vanilje, kanel og
peber.

Strukturen er meget
blad og giver en
cremet og fyldig

oplevelse i munden,
krydret men sad.

merts.dk

Centreret tekst
uden orddelinger
for en sa paen
flade som muligt

Rajdhani Regular

abcdefghijkimno
pgrstuvwxyzaegd

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZABA

1234567830

Datoer ,skrevet” af
brygmesteren = personligt

Rajdhani Bold

abcdefghijklmno
pgqrstuvwxyzaed

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZZEDA

1234567890
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Konsultativ typografi
- venstrestillet for
hurtig aflaesning

S@D STOUT-MBRK AL
Handbrygget, ufiltreret og
upasteuriseret dansk al.

. Lagres oprejst ved 8° og
skaenkes nansomt.

g Ingredienser: malt, humle,
© geer, vand, krydderier.
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Mindst holdbar til: juni 2017

SuomiHand

abedefghijelmno
parstwvweyzzp i

ABCDEF 61 [KLMNO
PORSTUVIWXYZEFA

1234567890




[Uustralioner

Simpel illustration af brygmesteren skal som den
kalligraferede tekst ogsa understgtte personlig-
heden bag produktet. De sma illustrationer ved
konsultativtypografien bruges som infografik til at
guide forbrugeren.

Skillestregerne er en finurlig detalje og en del af
identiteten.
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Illustrationen udtones, sa den ikke
tager magten fra teksten

Illustration af brygmesteren
som grafisk detalje

~ Detalje med
kontastfarve

<

) skaenkes na
Ikoner til hurtig afkodning af
den konsultative typografi

Ingredienser:
gaer, vand, ky




Fawern

Baggrundsfarve pa etiketterne er valgt for at mat-
che ¢llets fylde ogkraft, hvilketen hvid baggrunds-
farve ikke kunne opfylde.

Hver ¢l har sin egen farve, sa de tydeligt kan ken-
des fra hinanden. Signalvaerdien i farverne har
haft stort fokus, sa de passer til varens indhold og
forventningerne dertil. Kontrastfarve bruges for at
skabe blikfang.

Bruges ogsd som
kontrastfarve .

Rav Ale
C: 4, M:35,Y:96, K: 0

Lys ¢l
Citrus
Rav - havets guld

Tor Stout
C: 55, M: 26, Y:36, K: 8

Mgrk gl
Tgrke
Diskret aroma

Natur
Landet
Afslappende

. . S¢dStOUt
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C: 46, M: 29, Y: 100, K: 14

Den grgnne farve bruges som
primaerfarve pa materialer udover
etiketterne.

Brun Ale Variant
C: 10, M: 83, Y: 100, K: 3

Mgrk gl
Ristede ngdder
Redbrun farve

C: 55 M:26,Y:36,K: 8

Mgrk gl
Krydret men sgd
Cremet og fyldig

Bruges 0gsa som
kontrastfarve
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AIDA

Desire

Interessen skaerpes og
nysgerrigheden far kunden
til at leese mere om gllen

Attention
Farven pa etiketten + navnet

Interest

Yderligere oplysninger .
pd ,forsiden” Action

Yderligere info: mgrts.dk

Kgb: priser i butikken




MORTS

handbryg

Logo - plain udgave

Plkasse til 4 gl

MBRTS

handbryg

Label pd kapslen skaber
sammenhanag til etiketten

Jo mere der handles pa
nettet, jo vigtigere er

oplevelsen i den fysiske butik

- bruges til gaver med ens
eller forskellige varianter

MORTS

handbryg

Logo - negativ
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Hanger med lille beskrivelse af bryggeriet, som haenges pa
flasken ved kgbet. Mulighed for at snakke med kunden og

forteelle en lille historie omkring bryggeriet

L.

Visitkort




K [.t t [ -

Jeg har formaet at skabe en grafisk identitet, som
passertil kundens overordnede strategi, behov og
@nsker. Den grafiske identitet passer til de forskel-
lige produkter, og der er mulighed for at udbygge
ogvidereudvikle.

Efter printning af etiketterne har jeg vurderet, at
haret pa illustrationen af brygmesteren skal vaere
mgrkere, sa det bedre kan ses. Dette kunne jegikke
vurdere ud fra mit prgveprint.

Grafisk design // 13




